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    現代社會有別以往傳統農業社會，科
技發達日新月異，數位蓬勃之時代下，人
與人之間權利義務關係亦相較複雜，除了
生活中最基本之物權買賣亦增加許多新興
產業，其中智慧財產之保護，近年更趨重
視。 
    數位內容與科技多元化發展下，法律
規範如何授權及運用，才謂合法避免侵害
他人權利，亦是當代重要之議題。 

一、前言 



二、智慧財產權概述 
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相關法規範 
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著作財產權 

是否需要至智慧財
產局登記？ 著作財

產權 
著作人
格權 

創作保
護主義 



專屬授權 獨家授權 

授權契約之簽訂 



著作權？商標？ 

普普藝術 ？ 侵權？  



三、著作權及授權態樣 

合法
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使用 
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何謂授權 

著作權法第37條第一項規定 

著作權人得授權他人利用著作，其授權利用之地域、時間、

內容、利用方法或其他事項，依當事人之約定；其約定不明

之部分，推定為未授權。 

 
★所謂著作財產權之授權，基本上是根據利用人與著作財產

權人間的私契約行為，而依照契約自由的原則，主要為利用

人與著作財產權人依雙方的意思來訂定，並依照訂定之內容

而有所區分。 



商業化
授權 



共創著作權所有歸
屬為何？ 







商標及物
像權 



肖像權之
有無？ 



四、圖像授權實務及應用 

轉貼分
享是否
合法化？ 



何謂RF & RM 

RM (Rights-Managed)  

◆一次付費，單次使用 

◆限制使用時間(天,周,月,年) 

◆限制使用地區 
    (台灣,大中華,亞洲,全球) 

◆限制使用方式(平面,網路,媒體) 

RF (Royalty Free)  

◆一次付費，永久使用 

◆不限時間 

◆不限地區 

◆不限使用方式(商業授權除外) 

圖片屬性 



授權範例說明 

 甲公司向典匠購買一片素材影像CD，典匠開立的授權書中，被授權人

為甲公司。甲公司僅能使用此片CD的影像素材為自己設計文宣、廣

告等有效應用範圍。 

 

甲公司不得利用此張CD素材替甲公司以外的第三方，進行設計或轉

授權等行為，否則將涉及侵害典匠的著作權。 

 

如甲公司需利用此張CD中任何的影像素材為第三方進行產品設計，

必須重新向典匠購買，典匠將另外開立一張授權書並標示該第三方

為被授權人。 



授權範例說明 

 乙設計公司為B客戶設計廣告文宣，向典匠購買一片影像CD，該CD中的所有

影像圖片僅能為B客戶進行設計。不得利用同一張CD的影像圖片為B客戶以外

之其他客戶及自己進行產品設計。 

如乙設計公司需利用此張CD中任何的影像圖片為B客戶以外的第三方進行設

計，乙設計公司必須重新向典匠購買授權，典匠將另外開立一張授權書給第

三方。 

B客戶 

乙公司 

C客戶 

D客戶 

E客戶 



圖片商業用途的正確方式 
迷思1：我購買的是正版圖片，所以我要怎麼使用都可以，即使要做成商
品販售也行？ 

•《事實》：一般圖片的授權範圍，通常僅以廣告文宣設計為主，如要運用圖
片製作成商品，通常都需另行購買《商品化授權》權利才能使用。 

迷思2：圖片是總公司採購的，所以分公司也一定可以使用？ 

•《事實》：圖片授權是有範圍限制的，須視總公司購買時所取得的授權範圍，
來判斷是否包含分公司或子公司。 

迷思3：圖片是我買的，我當然有權力充分使用它，並利用這些圖片幫朋
友或客戶進行設計？ 

•《事實》：每張圖片授權，其規範通常僅授權予「一位使用者」，如需運用
在不同使用者上，都需另外購買授權才行。 



圖片商業用途的正確方式 

迷思4:上網搜尋的圖片，既然有標註「可免費下載」，就能下載來任意
使用？ 

•《事實》：網路世界蓬勃發展，按右鍵另存圖片雖然方便，
但是任意的下載、 使用卻是非常危險的行為，無論來源為
何、是否供免費下載，皆不能在著作權人未授權的情況下使
用或散布該圖片。 

迷思5:我有花錢購買圖片（含光碟及付費下載），這些圖片就一定是正
版的？ 

•《事實》：合法授權的一張圖，單價約在台幣百元～上千
元間。因此，在坊間常見，價格不到千元，一堆光碟內卻包
含數百萬張圖片的「大補帖」皆是未經授權的產品；同樣的，
從一些授權不明的「付費下載網站」購得的圖片及素材也不
一定是正版，您必須慎選合法授權的圖庫公司來購買產品。 



圖片商業用途的正確方式 

迷思6: 朋友購買了圖片光碟，我可以向
他借來使用？ 

•《事實》：常見朋友間的圖片光碟相互交換、燒錄、贈與…
等，在這些行為間， 有很多因素都可能涉及圖片的誤用、侵
權，如： 

•(1) 光碟來源不明 

•(2) 即便是正版圖片，圖片是否已為他人進行過設計完稿 

•(3) 很多電腦教學書籍所附贈的光碟資料，僅提供瀏覽與學
習教材使用，不得作為具提供商業行為的設計完稿圖。 

因此，朋友間互相傳遞、授權不明的圖片，
往往僅供瀏覽而不能供使用。 



標準授權 vs. 進階授權 

主要授權項目 
標準授權 
(Standard 

License) 

進階授權 
(Enhanced 

License) 

傳單、名片、型錄、簡介、定期出版報導性刊物(雜誌、報紙) 

少於30~ 
50萬份* 

不限 非商業販售目的之平面印刷物，如海報、信紙、信封 

非商業販售目的之電子文宣物，如電子書、電子報、EDM 

商業販售或贈送目的之印刷品，包括 海報、 賀卡、明信片、

日曆等商品化內容 

不可 可 
商業販售或贈送目的之商品，包括 貼紙、服裝、滑鼠墊、撲

克牌、鑰匙圈、文具、拼圖、杯子等商品化內容 

商業販售或贈送目的之設計版型，包括 網頁版型、電腦桌布、

螢幕保護程式、電子卡片、簡報版型等商品化內容 

*依據圖庫品牌而不同 



何謂CC授權？  

                         
姓名標示 

美國著名法律學家 勞倫斯.雷席格( Lawrence 

Lessig )→2001年美國成立Creative Commons 

組織→保留部分權力→4大授權要素→6種便利

使用之公眾條款  

 
非商業性 

 
禁止改作 

 
相同方式分享 



品質 皆為專業設計或攝影人員創作，品質有一定的保證 

種類 均有完整分類及主題挑選，素材選用較精準快速 

授權來源 所有圖片均需審核有明確的肖像或物像權及創作者身分才可上架 

使用授權 以使用者角度設計授權規範，圖片應用範圍較廣 

搜尋方式 提供統一平台搜尋，圖片資訊清晰易懂 

價格 依不同使用用途計價，每張圖片最低僅約台幣10元 

人員服務 有專業的圖片授權顧問，可依需求處理使用者問題 

書狀單據 開立授權書及發票 

圖像授權公司之判斷 



國外案例分享 

1、微軟的《Bing Image Widget》讓使用者可以免費搜尋，並使用網路上「數十
億」的圖片，其中包含超過「8,000萬張」的Getty圖片。 
 
 2、Getty透過美國聯邦法庭正式提出控告，指明微軟侵犯 Getty的『著作權』，
除要求微軟立即關閉《Bing Image Widget》，並要求微軟賠償鉅額損失。 
 
3、微軟在收到Getty所提出的訴訟書的1日後迅速地將《Bing Image Widget》 移
除，並表示將與Getty Image溝通，已尋求雙方皆能接受的處理方案。 
   

《微軟被Getty Image指控違法侵權使用影像圖片於Bing Image Widget》 

http://imagedj.pixnet.net/blog/post/189079059-%E5%9C%8B%E5%A4%96%E6%A1%88%E4%BE%8B%EF%BD%9C%E8%93%8B%E5%B8%9D%E5%9C%96%E5%83%8F%E6%8E%A7%E5%91%8A%E5%BE%AE%E8%BB%9F%E4%BE%B5%E6%AC%8A%E4%BD%BF%E7%94%A8%E5%9C%96%E7%89%87
http://imagedj.pixnet.net/blog/post/189079059-%E5%9C%8B%E5%A4%96%E6%A1%88%E4%BE%8B%EF%BD%9C%E8%93%8B%E5%B8%9D%E5%9C%96%E5%83%8F%E6%8E%A7%E5%91%8A%E5%BE%AE%E8%BB%9F%E4%BE%B5%E6%AC%8A%E4%BD%BF%E7%94%A8%E5%9C%96%E7%89%87
http://imagedj.pixnet.net/blog/post/189079059-%E5%9C%8B%E5%A4%96%E6%A1%88%E4%BE%8B%EF%BD%9C%E8%93%8B%E5%B8%9D%E5%9C%96%E5%83%8F%E6%8E%A7%E5%91%8A%E5%BE%AE%E8%BB%9F%E4%BE%B5%E6%AC%8A%E4%BD%BF%E7%94%A8%E5%9C%96%E7%89%87
http://imagedj.pixnet.net/blog/post/189079059-%E5%9C%8B%E5%A4%96%E6%A1%88%E4%BE%8B%EF%BD%9C%E8%93%8B%E5%B8%9D%E5%9C%96%E5%83%8F%E6%8E%A7%E5%91%8A%E5%BE%AE%E8%BB%9F%E4%BE%B5%E6%AC%8A%E4%BD%BF%E7%94%A8%E5%9C%96%E7%89%87
http://imagedj.pixnet.net/blog/post/189079059-%E5%9C%8B%E5%A4%96%E6%A1%88%E4%BE%8B%EF%BD%9C%E8%93%8B%E5%B8%9D%E5%9C%96%E5%83%8F%E6%8E%A7%E5%91%8A%E5%BE%AE%E8%BB%9F%E4%BE%B5%E6%AC%8A%E4%BD%BF%E7%94%A8%E5%9C%96%E7%89%87
http://imagedj.pixnet.net/blog/post/189079059-%E5%9C%8B%E5%A4%96%E6%A1%88%E4%BE%8B%EF%BD%9C%E8%93%8B%E5%B8%9D%E5%9C%96%E5%83%8F%E6%8E%A7%E5%91%8A%E5%BE%AE%E8%BB%9F%E4%BE%B5%E6%AC%8A%E4%BD%BF%E7%94%A8%E5%9C%96%E7%89%87


五、實務訴訟案例分享 

 

甲公益團體 
→教育活動
非商業目的
使用？ 

 
 未經合法著作權授權同意  
 未標明引用出處→已侵害著作權 

 



 
 購買盜版書商光碟製作文宣→侵權  
 客觀判斷標準→確認授權來源合法性 
 授權書之有無？ 

 

某市政府衛生局 

乙設計公司 

盜版書商 



 

丙廣告社(一圖二用案) 
→同一張圖→先前已侵權和
解→僅授權於竹東游泳池→

湖口游泳池？ 

 
 授權單一性 
 需再另外取得合法授權 

 



如何分辨盜版網站？ 

 版權說明過於簡略 
 提供競爭對手廠商連結 



授權六要素  

主
體 

權
利 

時
間 

客
體 

區
域 

範圍 



善的智慧循環 

合法授
權平台 

設計者 
創作成
品 



五、結論 

智利激盪 

正版業者    
合法授權 

著作市場          
合理使用 

 



Thank You! 


